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troducdo

S novas tecnologias estdo, cada
ez mais, incorporadas ao cotidiano
€ pessoas e empresas, e, quando
assunto chega no universo das
arcas, observa-se que disputas
stdo assumindo novas roupagens,
specialmente dentro do ambiente
irtual. Certas tecnologias hoje t&o
m voga, como a blockchain, vém
ara automatizar procedimentos
trazer maior confiabilidade e
guranga para as transagdes em
eral. Em nosso primeiro artigo da
erie IP Insights, destacamos como
tecnologia blockchain pode
actar a propriedade intelectual.
este novo conteldo, abordaremos
omo a popularizacdo de
cnologias imersivas e a ideia de
undos virtuais” tém influenciado
protecdo e registro de marcas.
arcas sdo simbolos, e simbolos
do representacoes dentro de
eterminado contexto e momento
istérico. Conforme o contexto e
momento histérico mudam, a
rotegdo de marcas e direitos de
ropriedade intelectual também

evoluem para se adaptarem

a novas realidades. Dentro do
universo da tecnologia, ndo

tem como deixar de mencionar
um tema que ganhou grande
notoriedade recentemente, o uso
da expressdo “metaverso”. Mas o
que seria esse conceito? De onde
surgiu? Como funciona? Para que
serve? E quase impossivel ainda
ndo ter ouvido falar sobre o que
dizem ser um “novo universo’,
veremos, No entanto, que a ideia j&
existia hd um tempo consideravel.
Recentemente, muitas empresas,
cientes do momentum, se voltaram
para esse tema, levando suas
marcas para dentro desse “novo”
contexto de “ambientes virtuais”.
Mas, o que isso implica? E possivel
e necessario proteger marcas
tamlbém dentro dessa possivel
“nova” realidade virtual? Para
entendermos melhor os desafios
nesse ambiente, explicaremos
brevemente a ideia por trds do
nome “metaverso”.
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Como surgiu a ideia de “ambientes virtuais”?
O que seriam e como funcionam? Como essa ideia tem

influenciado o mercado?

A expressdo Metaverso vem da
jungéo do prefixo “meta” (do
grego, que significa além), com

a juncgdo da palavra universo. O
termo foi cunhado ainda em 1992,
por Neal Stephenson, numa obra
de ficgdio chamada Snow Crash'.
Atualmente, refere-se amplamente
a ideia de “universo 3D online”,

em que seria possivel combinar
diferentes espacos virtuais. O termo
se tornou ainda mais popular no
final de outubro de 2021, quando o
Facebook anunciou a alteragdo do
seu nome corporativo para “Meta".
Basicamente, a expressdo nasce
da teoria de um universo imersivo,
em 3 dimensées — fazendo uso ou
ndo de tecnologias e dispositivos
imersivos como uso de oculos de
realidade virtual, por exemplo -

no qual cada usudrio tem o seu

1 https://abcnews.go.com/Business/wireStory/
explainer-metaverse-work-80842516

2 https://about.fb.com/news/2021/10/facebook-
-company-is-now-meta/

avatar? Ganhou espago Nos anos
90 com o surgimento da Internet
comercial e a popularizagdo

de jogos multiplayer de RPG
(Role-playing games). Uma das
aplicagées mais conhecidas

do conceito, foi o langamento

do Second Life, ainda em 2003.
Em termos gerais: o termo
“metaverso” ressurgiu de um
conceito de mundo virtual, coletivo
e compartilhado, que pretende
replicar a realidade.®

Como mencionado, apesar de
ter ganhado maior notoriedade
no final de 202], j& era possivel
observar muitos aspectos da

3 Conforme artigo “What Is the Metaverse?”, dis-
ponivel no link https://academy.binance.com/en/
articles/what-is-the-metaverse?utm _campaig-
n=googleadsxacademy&utm_source=googlea-
dwords_int&utm_medium=cpc&ref=HDYAHEES&-
gclid=CjoKCQjwyMiTBhDKARISAAJ-9Vvscf25eg-
ZrUumGDjsIbE4hi7FFeqEpR-709glLpaHOBrzdvIUuP3DI-
FlaApdIEALwW_wcB. Acesso em 02 mai. 2022.

4 https://secondlife.com/

5 https://spr.com.br/blog/o-que-e-o-metaver-
so-e-quais-marcas-ja-estao-la/. Acesso em 02
mai. 2022.
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ideia de metaverso no mundo
dos games, especialmente no
uso de suas ferramentas de
socializagdo. Um grande exemplo
foi o show virtual do rapper Travis
Scott, no ‘Fortnite’, que juntou
quatorze milhdes de usudrios,
sendo 12,3 milhoes de jogadores,
diretamente no game.® N&do s no
entretenimento, mas também no
comeércio é possivel visualizar o
interesse crescente em universos
virtuais, como com a entrada da
Renner, uma das maiores varejistas
de moda do Brasil, também no
‘Fortnite’. Batizada de “Renner Play”,
a estratégia que visou reforgcar a
presenca digital da empresa.’
N&o héd como negar, portanto,

a crescente relevdncia de

meios e espagos virtuais para
empresas e seus negocios. O
conceito de mundos virtuais
entra, nesse contexto, como uma
concepgdo ainda mais ampla

de realidade virtual, em que

6 https://gl.globo.com/pop-arte/games/noti-
cia/2020/04/24/travis-scott-faz-show-em-fortni-
te-para-14-milhoes-de-fas.ghtml. Acesso em 02
mai. 2022.

7 https://exame.com/bussola/renner-entra-
-nos-games-com-modo-criativo-do-fortnite/.
Acesso em 02 mai. 2022.
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multiplas plataformas podem estar
interconectadas, abrangendo
diversas categorias de aplicagdes,
como de carteiras virtuais, com
identidade digital, etc.

Contudo, por ter maior
abrangéncia, para além do
aspecto 3D ja utilizado no
universo dos games, a ideia de
mundos virtuais precisa garantir
aos seus usudrios mecanismos

de seguranga, como a prova
digital de titularidade, seguranca
para transferéncia de valores,
governanga e acessibilidade. Nesse
sentido, entra o uso da tecnologia
blockchain, que se destaca por
oferecer: (1) a possibilidade de
prova digital de titularidade,
conforme ja explicamos No Nosso
primeiro artigo dessa série; (2)

a possibilidade de realizar uma
colegdo digital, bem como de criar
objetos Unicos, a exemplo de NFTs;
(3) a transferéncia de valores,

por meio de criptomoedas; (4) a
possibilidade de implementagdo
de uma governanga justa, uma
vez que possibilita o controle

das regras de interagdo entre
usuarios; (5) a acessibilidade, via
carteira disponivel para todos
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em blockchains publicas; e, por
fim, (6) a “interoperabilidade” do
universo, ou seja, a possibilidade
da operacdo de mdltiplas
plataformas.®

Assim, o conceito de mundo

virtual uniria diversos aspectos
cotidianos em um unico lugar,

de forma que, por exemplo, fosse
possivel fazer uma reunido dentro
do seu escritdrio virtual, terminar

o trabalho e relaxar com um jogo
blockchain-based para, apods, gerir
o seu portfolio de crypto e finangas,
tudo dentro do desse universo.®

8 “What Is the Metaverse?”, disponivel emhttpszll
academy.binance.com/en/articles/what-is-the-
-metaverse?utm_campaign=googleadsxaca-
demy&utm__source=googleadwords _int&utm
medium=cpc&ref=HDYAHEES&gclid=CjOKCQjwy-
MITBhDKARISAAJ-9Vvscf25egZrumGDjsIbE4hi7F-
FeqEpR-709lpaHOBrzdviUuP3DIFIaApdIEALW_wCB.
Acesso em 02 mai. 2022.

9 “What Is the Metaverse?”, disponivel em https://
academy.binance.com/en/articles/what-is-the-
-metaverse?utm_campaign=googleadsxaca-
demy&utm _source=googleadwords _int&utm
medium=cpc&ref=HDYAHEES&gclid=CjOKCQjwy-
MITBhDKARISAAJ-9Vvscf25egZrumGDjsIbE4hi7F-
FeqgEpR-709LpaHOBrZdvIiUuP3DIFIaApdIEALW_WCB.
Acesso em 02 mai. 2022.
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O espaco virtual possibilitaria
experiéncias de jogo, trabalho,
conexdo e compras, podendo as
dltimas serem tanto de bens reais,
como de bens virtuais.

Atentas as inUmeras possibilidades
trazidas por esse conceito,
empresas estdo cada vez mais se
aproximando do tema, buscando
inclusive a protecdo de suas
marcas dentro deste ambiente. Os
proprietdrios de marcas devem
considerar fortalecer sua presenca
virtual com registros de marcas
apropriados, uma estratégia
robusta e licengas e termos de uso
apropriados & ambientes virtuais.®

10 https://www.wipo.int/wipo_magazine/
en/2022/01/article_0006.html. Acesso em 26 de
mai. 2022
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Como as empresas estdo buscando a protecdo para a
presenca das suas marcas nos mundos virtuais?

Nos Ultimos meses, houve um
aumento nos pedidos de registro
de marcas, principalmente de
grandes empresas, para protecdo
dentro de ambientes virtuais. Os
pedidos vém dos mais diferentes
setores, a fim de garantir o
protecdio & marca quando
referente a bens virtuais e a
atuagdo e realizagdo de transagoes
dentro destes universos." Um
destaque pode ser dado a Nike,
que anunciou, ainda no final de
2021, a aquisicdio de um studio de
NFTs, para producdo de produtos
coleciondveis digitais — incluindo os
seus sneakers. Da mesma forma,
a empresa realizou pedidos de
registro de marcas, para protegcdo
desses ativos digitais.”

N&o é apenas a industria da
moda, porém, que estd atenta

a essa tendéncia. O McDonald's,

N https://www.natlawreview.com/article/tra-
demarks-metaverse-brand-protection-virtual-
-goods-services. Acesso em 04 mai. 2022.
12 https://www.practicalecommerce.com/

12-examples-of-brands-in-the-metaverse

por exemplo, depositou perante

0 Escritério Norte-Americano

de Marcas e Patentes (“USPTO")
pedidos para protegdo da marca
em relagdo a comida e bebidas
virtuais, bem como para o download
de midia contendo obras de arte,
texto, dudio ou videos e NFTs.”®

A industria da arte e do
entretenimento também

estd atenta d mudanga do
comportamento do consumidor e
ds oportunidades da tecnologia,
sendo um bom exemplo o depdsito
da marca “COACHELLA” perante

0 escritério norte-americano.
Nesse caso, o novo pedido de
registro do festival teve como
objetivo a protecdo de servigos
como transferéncia de bens crypto
e provimento de transferéncia
eletrénico de moeda virtual para

13 Conforme, por exemplo, o pedido de registro
da marca nominativa ‘McDonald’s’ de n° 97253159,
apresentado perante o USPTO. Pesquisa pelo site
https://tmsearch.uspto.gov/bin/gate.exe?f=lo-
gin&p_lang=english&p _d=trmk. Acesso em 03
mai. 2022.
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membros de uma comunidade
online.

Interessante pontuar que tanto os
pedidos de registro do McDonald'’s,
como do Coachella, foram feitos
nesse ano de 2022, evidéncia de
como a discussdio é recente, mas
merece atengdo das marcas para
a sua protecdo também dentro
desse contexto.

14 Conforme, por exemplo, o pedido de registro
da marca nominativa ‘COACHELLA’ de n° 97208819,
apresentado perante o USPTO. Pesquisa pelo site
https://tmsearch.uspto.gov/bin/gate.exe?f=lo-
gin&p_lang=english&p d=trmk. Acesso em 03
mai. 2022.
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No Brasil, inclusive, j& & possivel
verificar alguns pedidos de registro,
em sua maioria do final de 2021 e
inicio de 2022, para protecdo de
NFTs e dentro de ambientes de
realidade aumentada. Em geral,

os pedidos sdo feitos ha Classe

09, para os mais diversos bens
virtuais, na Classe 35, para servigos
de comércio de produtos virtuais,
na Classe 4], para, por exemplo,
publicagdes online na qualidade
de tokens ndo fungiveis e, ainda, na
Classe 42 para servicos como de
provimento de software para redes
online.®

A titulo de exemplo, destacamos as
seguintes marcas:

15 Exemplificadamente, os pedidos de registro de
n° 925590754, 924698802, 925151173 e 925344613,
realizados perante o INPI.

“TOMMYVERSE”, n°® 925150495,
classe 09 (software de realidade
virtual e aumenta, tokens néo
fungiveis, aplicativos realidade
virtual, etc.), de titularidade de
Tommy Hilfiger Licensing LLC;
“WIRED"”, n°® 925323411, classe 35
(servicos de comércio online no
varejo relacionados a software
de realidade virtual, softwa-

re para geracgdo de imagens
virtuais, etc.), de titularidade de
Condé Nast Brasil Holding Ltdo;
“NIKE"”, n°® 924699809, classe 41
(servicos de entretenimento, no-
meadamente, fornecimento on-
line e ndo baixdvel de calgados
e outros acessorios para Uso em
ambientes virtuois), de titulari-
dade de Nike Innovate C.V,;
“EFINITY"”, n° 925859362, classe
42 (autenticacdo e certificagéo
de dados relativos a cripto-
moedas e tokens ndo fungiveis
(NFTs) via blockchain, design de
arte digital e imagens para uso
comercial, etc.), de titularidade
de Nftech Pte Ltd.

a voltar para o inicio

N&o hd como negar, portanto, a
tendéncia mundial da aproximagdo
de empresas com o ambiente
virtual e a comercializagdo

de tokens ndo fungiveis.

Assim, mostra-se essencial a
consideragdo, por empresas

dos mais variados setores, da
necessidade de prote¢cdo das suas
marcas também para a realidade
virtual e aumentadoa.




Disputas de marcas no
ambiente virtual

O destaque dado com a
popularizagdo do termo metaverso
impulsionou os NFTs, trouxe & tona
os altos valores envolvidos nesses
negocios e alertou as empresas da
importdncia de assegurar 0s seus
direitos de propriedade intelectuall.
Em pouco tempo, desde que o tema
comegou a tomar tais proporgoes,
j& é possivel verificar disputas de
marcas envolvendo NFTs.

Um exemplo é o da Nike que, como
ja dito, foi uma das primeiras
marcas a investir em produtos
coleciondveis digitais. A empresa
ajuizou demanda em face do
marketplace StockX, que vende
produtos da Nike e, como parte
da sua estratégia de levar a sua
loja para a realidade aumentada,
criou NFTs vinculados ao produto
real/fisico em venda e passou

a negocid-los.”® A Nike, na agdo
proposta nos Estados Unidos da
América, alega que houve o uso

ndo autorizado de produtos digitais.

A StockX, por sua vez, continua

16  https://www.highsnobiety.com/p/stockx-nike=
-lawsuit/. Acesso em 12 mai. 2022.

comercializando os NFTs, chegando
a oferecer um modelo dos sneakers
pelo lance minimo de US$ 10 mil.
Ha&, entdo, dois pontos de vista:

o da StockX, que estd usando o

NFT como certificado rastreavel

do par de ténis fisico, vendido em
sua loja e que pode ser retirado
pelo consumidor; e o da Nike, que
entende ser necessaria autorizacdo
para criagdo de NFTs de produtos
por ela desenvolvidos, de sua
titularidade” e que sdo protegidos
por direitos de propriedade
intelectual.

A famosa marca Hermes também
propds demanda similar, em face
de um artista, pela criagdo de

NFTs de “MetaBirkins”. A empresa
francesa alega que hé violagdo da
sua marca, uma vez que os NFTs
seriom imitacdes da sua famosa
bolsa Birkin, apenas adicionando

o prefixo “meta” & marca e, requetr,
além de indenizagdo, que os
exemplares sejam destruidos.”
Esses casos confirmam a

17 https://www.istoedinheiro.com.br/metaverso-
-disputa-da-nike-com-marketplace-dos-eua-
-podera-definir-caminhos-para-registros-de-
-nfts/. Acesso em 12 mai. 2022.

18 https://news.artnet.com/art-world/hermes-
-metabirkins-2063954. Acesso em 12 mai. 2022.

a voltar para o inicio

importdncia do registro das marcas
também para a especificidade dos
produtos digitais e para comercio
em realidade aumentada. Ainda
ndo se sabe como os Tribunais
interpretardo essas novas
demandas e a extensdo da
protecdo dos registros de marcas
j& existentes e dos demais direitos
de propriedade intelectual. Mas
fato € que novos desafios se
apresentam, justificando a busca
pelos registros para esses produtos
e servigos.
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Desafio: como saber se sua empresa precisa buscar
a prote¢cdo da marca nesse nhovo mundo

O desafio, entéo, & saber se a
suUa empresa precisa buscar

a protegdo da sua marca
especificamente para essa nova
realidade virtual envolvendo

também produtos fisicos e digitais.

Esse tipo de protegcdo mostra-se
importante caso haja interesse
na inser¢gdo do seu produto ou
servigco dentro de ambientes
virtuais. Essa insergdo pode se
caracterizar, por exemplo, com o
comeércio de tokens ndo fungiveis,
até mesmo derivados de produtos
reais produzidas pela marca, ou
pela realizagdo de transagoes
comerciais dentro de ambientes
de realidade virtual e aumentada.
Considerando que a indUstria estd
cada vez mais criativa, criando
experiéncias para os clientes em

todos os momentos da sua jornada

de compra, desde a apresentagdo
do produto, até a sua aquisicdo e
suporte poés-compra’®, a tendéncia

19 https://hbr.org/2022/01/how-brands-can-en-
ter-the-metaverse. Acesso em 04 mai. 2022,

€ que cada vez mais as marcas
estejom presentes em diferentes
plataformas, a fim de promover

e ampliar a comercializagdo dos
seus produtos e servigos.

O importante & que, se houver o
interesse da empresa na expansdo
e inser¢gdo no contexto virtual

aqui exposto, sejam realizados

0s depbsitos necessaArios

para a protegcdo da marca. O
detalhamento dos produtos e
servigos devem ser feitos forma
apropriada, dentro das Classes
compativeis com os Novos ativos,
garantindo, assim, o direito sobre a
marca também dentro dessa nova
realidade virtual.
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