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Introducao

Foi publicada em 10 de julho de 2026, com vigéncia
imediata, a Portaria Interministerial MF/SECOM/MJSP n°
73/2026. A norma é aplicavel aos agentes operadores de
apostas e as pessoas fisicas ou juridicas que produzam,
promovam, patrocinem, divulguem, transmitam, distribuam,
impulsionem ou veiculem acdes de publicidade e de
marketing relativas a modalidade lotérica de apostas

de quota fixa (art. 2°), e atribui a fiscalizacao do seu
cumprimento a Senacon, em articulagao com o Sistema
Nacional de Defesa do Consumidor, sem prejuizo da atuagao
da SPA (arts. 11 e 12). ASECOM passa a ter papel sancionatoério
proprio: a aplicacao definitiva de sangdes pode ensejar
procedimento de suspensao ou cancelamento do cadastro
do infrator no Midiacad (art. 15).

Ao sujeitar toda a cadeia publicitaria as mesmas obrigacodes,
a Portaria cria, na pratica, um dever de moderacao do
conteudo publicitario de apostas. Cada agente responde
pelo cumprimento da norma na sua etapa: guem veicula
ou impulsiona deve verificar previamente a autorizagcao

do anunciante (art. 6°) e ndao pode veicular conteudo que
incida nas vedacdes do art. 4° ainda que a peca tenha sido
produzida por terceiro. A conformidade do anuncio deixa

de ser questao exclusiva do anunciante e passa a exigir
controle prévio e continuo do conteudo por parte de todos os
envolvidos na publicidade.
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1. Vedagoes de conteudo (art. 4°)

S&o vedadas, por constituirem violacdes aos arts. 37 e 39 da Lei n° 8.078/1990 e aos arts. 16
e 17 da Lei n°14.790/2023, as acdes de publicidade, comunicacdo, marketing e oferta que:

® promovam agente operador de apostas nao autorizado pelos 6rgaos competentes
(inciso 1);

m exibam nome, marca, logotipo, simbolo, nome de dominio, aplicativo, perfil em rede
social ou outro sinal distintivo de agente operador nao autorizado (inciso Il);

m contenham hiperlink, codigo promocional, link de afiliado, cédigo de leitura 6ptica ou
outro mecanismo que direcione o usuario a canal eletrénico de agente operador nao
autorizado (inciso Il);

= promovam denominacao, marca ou canal eletrénico distinto daqueles constantes da
relacao oficial dos agentes operadores autorizados (inciso 1V);

m emitam estratégias de apostas, prognaosticos, opinides técnicas ou analises sobre
eventos esportivos que, em razao de sua proximidade temporal, espacial ou contextual
com conteudo editorial e acdo publicitaria, sejam aptos a induzir ou influenciar a
realizacao de apostas em determinado evento ou mercado de apostas (inciso V);

m exibam apostas premiadas, inclusive em moeda corrente (inciso VI); ou

= incidam nas vedacoes previstas nos demais regulamentos expedidos pela SPA (inciso
VII), tais como as agdes que:

m sugiram a obtencao de ganho facil ou apresentem a aposta como sinal de virtude,
de éxito pessoal, social ou financeiro, como prioridade na vida ou como conduta
socialmente atraente, inclusive por meio de afirmacoes de personalidades
conhecidas ou de celebridades (alinea “a”):

m apresentem a aposta como fonte de renda, forma de investimento, alternativa
ao emprego, solucao para problemas pessoais, sociais ou financeiros ou meio
de recuperacao de valores perdidos em apostas anteriores ou de outras perdas
financeiras (alinea “b");

m encorajem praticas excessivas de aposta ou contenham chamadas para acao,
inclusive com mecanicas promocionais, que sugiram ato imediato por parte do
apostador (alinea “c");

m contenham informacao falsa ou enganosa, inclusive quanto as probabilidades de
ganhar ou quanto a possibilidade de a habilidade, a destreza ou a experiéncia do
apostador influenciar o resultado da aposta (alinea “d");

m vinculem apostas a atitudes ou comportamentos ilegais ou discriminatorios,
utilizem mensagens de cunho sexual ou de objetificacao de atributos fisicos ou

u_n

ofendam crencgas culturais ou tradi¢cdes do Pais (alinea “e"); ou
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m sejam dirigidas, direta ou indiretamente, a criancas € adolescentes, assim
consideradas as agcoes que tenham esse publico como publico-alvo, que incluam
a participacao, a imagem ou elementos particularmente apelativos a pessoas
menores de dezoito anos, que associem apostas a suas atividades culturais ou que
sejam veiculadas em locais, meios de comunicacao, programas ou sitios eletronicos
frequentados predominantemente por esse publico, inclusive estabelecimentos de
ensino e de atendimento médico e psicoldgico (alinea “f").

O rol é exemplificativo e ndo impede a caracterizagao de outras formas de praticas
enganosas, abusivas ou fraudulentas nos termos dos arts. 37 e 39 da Lei n° 8.078/1990 (art.
4° 8§ 1°). Novas hipdteses podem, portanto, ser enquadradas pelos érgdos fiscalizadores.

Excecao relevante: o fornecedor de conteudo publicitario nao responde pela mera
retransmissao incidental de nomes, marcas, logotipos, simbolos, sinais distintivos, imagens,
placas de publicidade ou outros elementos visuais expostos no ambiente capturado pelo
sinal de transmissdo de evento esportivo ou de outro evento realizado no exterior, desde
gue tais elementos integrem o cenario original do evento e nao sejam objeto de insercao,
edicao, destaque, direcionamento, promog¢ao ou exploracao comercial especifica (art. 5°).

2. Verificacao prévia e transparéncia (art. 6°)

As pessoas fisicas ou juridicas que produzam, promovam, patrocinem, divulguem,
transmitam, distribuam, impulsionem ou veiculem ag¢des de publicidade e de marketing
relativas a modalidade lotérica de apostas de quota fixa, incluidos provedores de aplicagao
de internet e os fornecedores de conteuddo publicitario, deverao:

1. Verificar, previamente a veiculacao de anuncio ou impulsionamento e como condicao
da contratacdo, se o0 anunciante é agente operador autorizado e se o conteddo promove
agente operador constante da relacao oficial dos operadores autorizados (caput).

2. Realizar a verificacao mediante consulta a relacao oficial, em data anterior ao inicio da
veiculacao, abrangendo a denominacao, a marca e os enderecos eletrénicos por meio
dos quais a aposta é ofertada (§ 2°).

3. Obter e manter, no minimo, © nome ou a razao social e o CNPJ do anunciante e o
numero da autorizacao concedida pelo Ministério da Fazenda ou pelo 6rgdo competente
do Estado ou do Distrito Federal (§1°).

4. Manter disponivel em sua interface, de modo claro e acessivel, a identificacdo do
anunciante e o numero da autorizacao relativos aoc anuncio ou ac impulsionamento (§ 3°).

A relacao oficial dos agentes operadores autorizados serd mantida disponivel e atualizada
pela SPA, em formato que permita a consulta pelos provedores de aplicacoes e pelos
6rgaos do Sistema Nacional de Defesa do Consumidor (art. 7°).
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3. Protecaode criancas e adolescentes
(arts. 8° e 9°)

Considera-se abusiva toda publicidade da modalidade lotérica de apostas de quota fixa
dirigida a criangas e adolescentes (art. 8°). Todos os agentes da cadeia devem adotar
medidas eficazes para impedir o acesso de criancas e adolescentes a servicos de apostas
de quota fixa (art. 9°, caput), cabendo especificamente:

= aslojas de aplicacdes de internet e aos sistemas operacionais, impedir a
disponibilizacao, a contas de criancas e adolescentes, de aplicativos que promovam,
ofertem ou viabilizem o acesso a apostas de quota fixa, bem como dagueles que nao
apresentem solucao de verificacdo de idade (art. 9° 1); e

m a0s provedores de redes sociais, impedir a disponibilizacdo de conteddo de
publicidade ou de promocao de apostas de quota fixa a contas de criangas e
adolescentes (art. 9° II).

4. Fiscalizacao, autorregulacao e sancoes

Sem prejuizo do disposto na Portaria, aplicam-se as agdes de comunicagao,

publicidade e marketing os mecanismos de autorregulagao previstos na legislacao e na
regulamentac¢ao da modalidade (art. 10), de modo que permanece aplicavel o sistema de
autorregulamentacao publicitaria, commo o CONAR.

As infracdes ao art. 4° serao apuradas de forma auténoma e independente pela Senacon
e demais 6rgaos do Sistema Nacional de Defesa do Consumidor, na forma da Lei n°
8.078/1990, e pela SPA, na forma da Lei n°14.790/2023 (art. 4°, § 2°). A Senacon atuard em
articulagao com a SPA para o intercambio de informagdes sobre operadores autorizados e
indicios de oferta ndao autorizada (art. 13), e a Secretaria Nacional de Direitos Digitais atuara
na articulagdo necessaria a implementagao da norma (art. 14).

A aplicacao definitiva das sanc¢des podera ensejar a instauragao, pela SECOM, de
procedimento administrativo destinado a avaliagao da suspensao ou do cancelamento do
cadastro do infrator no Midiacad, assegurados o contraditério, a ampla defesa e a decisdo
motivada (art. 15).
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